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Soziale Medien

(als Vermarkungs-Instrument 

nutzen)
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Beraterin/Lehrerin Betriebswirtschaft, Verantwortliche Soziale Medien
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Wie bitte, kommunizieren soll ich auch noch?
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Viele Möglichkeiten
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Worüber Berichten? Texte, Bilder und Videos:

• Angebote im Hofladen

• Hof-Events

• Arbeiten

• Ernteerfolge und Stallglück

• Sorgen und Anliegen

• Entwicklungen im Betrieb

• personelle Veränderungen

• Feedbacks und Erlebnisse von Kunden und Gästen

• … 

9



Wie schreiben? Was zeigen?

• 5 – 10 kurze Sätze pro Beitrag

• kurze, einfache Sätzen

• Die 5 – 7 W
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Mit authentischen, originellen und kreativen 

Beiträgen hebst du dich von andern ab und gibst 

dir ein starkes Profil.
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«Das T-Shirt darf 

auch mal schmutzig 

sein.»



Die bewährte Website... 
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…der gute alte Newsletter…

…und Google Places
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6. November 2024

Vielen Dank für eure Aufmerksamkeit!
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Kontakt

Martina Rüegger

Beraterin/Lehrerin Betriebswirtschaft

Verantwortliche Soziale Medien

martina.rueegger@be.ch

+41 31 636 75 17
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